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W dniu 12 pazdziernika 2000 roku
odbyla si¢ w Warszawie migdzynaro-
dowa konferencja ,, Wzmocnienie
organizacji przedsigbiorcéow”. W
konferencji udzial wzieli czlonkowie
Sejmowej Komisji MSP, Ministerstwa
Gospodarki, reprezentanci organizacji
przedsigbiorcéw w Europie Srodkowe;,
przedstawiciele Center for International
Private Enterprise oraz BPIG.

Konferencja byta czescia wigk-
szego projektu, ktorego celem jest

wszechstronne zbadanie silnych i sta-
bych stron organizacji samorzadu go-
spodarczego, oczekiwan przedsigbior-
cow wobec reprezentujacych ich orga-
nizacji, a takze zaproponowanie roz-
wigzan majacych na celu zwigkszenie
ich sprawnos$ci zwlaszcza w zakresie
rzecznictwa interesOw cztonkéw wobec
wladz centralnych i samorzadowych
oraz polepszenie zakresu i jako$ci
ustug.

Wzmocnienie potencjatu organiza-
cji przedsigbiorcow jest istotnym czyn-
nikiem budowy réwnowagi pomiedzy
partnerami spolecznymi w gospodar-
ce narodowej. Obecna sytuacja charak-
teryzujaca si¢ dominacjg Srodowisk
pracowniczych powoduje nadmierng
koncentracjg zainteresowania wladz pu-
blicznych na kwestiach zwiazanych z

dystrybucja wypracowanego dochodu
narodowego. Sprawy tworzenia i po-
wigkszania produkcji krajowej schodza
na plan dalszy. W efekcie liczba nowo
tworzonych miejsc pracy jest niezado-
walajaca i stopa bezrobocia utrzymuje
si¢ na niezwykle wysokim poziomie.
Organizacje przedsigbiorcow prowa-
dzac rzecznictwo intereséw srodowiska
gospodarczego domagaja si¢ polepsze-
nia warunkéw prowadzenia dziatalno-
$ci gospodarczej zwlaszcza za$ uela-

stycznienia przepiséw rynku pracy oraz
poprawy prawnej infrastruktury prowa-
dzenia biznesu. Skutecznos¢ tych dzia-
tan jest obecnie niewielka, gldwnie.z
powodu rozdrobnienia Srodowisk go-
spodarczych i reprezentowania tylko
czgsci 0os6b prowadzacych dziatalnosé
gospodarcza.

Dla osiagnigcia celow zwigzanych
z promogja rozwoju gospodarki nie-
zbgdne jest istnienie silnych organiza-
cji przedsigbiorcéw. Silna organizacja
przedsigbiorcéw to w ocenie Instytu-
tu Badan nad Demokracjg i Przed-
sigbiorstwem Prywatnym Krajowe;j
Izby Gospodarczej, organizacja liczna,
dobrze reprezentowana w srodowiskach
gospodarczych, atrakcyjna dla swoich
czlonkéw, oferujaca im oraz przedsig-
biorcom niezrzeszonym szeroki zakres
ustug. Silna organizacja przedsig¢bior-
coéw to organizacja prowadzaca sku-

teczne rzecznictwo interesow Srodo-
wisk gospodarczych wobec wiadz pu-
blicznych. To organizacja cieszaca si¢
wysoka reputacja, spotecznym uznaniem
i wdrazajaca wsrdd swoich cztonkow za-
sady etycznego prowadzenia biznesu.
Instytut, wsp6lnie z Center for In-
ternational Private Enterprise z Wa-
szyngtonu, podjat sig realizacji projek-
tu zatytulowanego "Wzmocnienie po-
tencjatu organizacji przedsiebiorcow w
Polsce”. W ramach projektu odbywaty

O silng reprezentacje przedsiebiorcow

si¢ warsztaty dla kierownictw izb go-
spodarczych majace na celu wzbogace-
nie ich wiedzy w zakresie ksztattowa-
nia zakresu ushug dla cztonkow, rzecz-
nictwa intereséw wobec wiadz publicz-
nych, wspolpracy z politykami, strate-
gii marketingowej i szeregu innych za-
gadnien. W ramach projektu przepro-
wadzono tez poglebione badanie ocen
i preferencji przedsigbiorcéw doty-
czacych funkcjonowania ich organiza-
cji. W ramach projektu przeprowadzo-
no badanie przedsigbiorcow bedacych
cztonkami izb gospodarczych, przedsig-
biorcow niezrzeszonych, dyrektorow izb
gospodarczych oraz nieaktywnych lub
bytych cztonk6éw izb gospodarczych.

Raport - Wzmocnienie potencjalu
organizacji przedsi¢gbiorcow w Polsce.
Mieczyslaw Bak, Przemyslaw Kulaw-
czuk, Anna Scze$niak. Warszawa 2000.

4 pazdziernika 2000 roku w siedzi-
bie Bialskich Fabryk Mebli S.A. zosta-
ta symbolicznie przypieczgtowana
transakcja dotyczaca ostatecznego prze-
jecia firmy przez grupg Swarzegdz S.A.
W Bialej Podlaskiej zjawili si¢ prezesi
Narodowego Funduszu Inwestycyjne-
go Jupiter i zarzadu spotki Swarzedz
S.A. Przyjechata tez kadra kierownicza
wszystkich podmiotéw tworzacych
nowa, najwigksza w kraju grupe kapi-
talowa, zajmujaca si¢ produkcjg mebli.

20 czerwca 2000 roku spotka Swa-
rz¢dz S.A. (wtedy jeszcze jako Swa-
rzgdzkie Fabryki Mebli S.A.) zakupila
od Narodowego Funduszu Inwestycyj-
nego Jupiter 943.330 akcji Bialfamu
S.A. po 2,30 zl za jedna akcjg, co sta-
nowilo faczna kwotg 2.169.659 zt. Cena
nominalna akcji wynosita 1,92 zl.
14 wrzesnia 2000 r. Swarzedz S.A. na
mocy zobowigzan z czerwca, zrealizo-
wal kolejng umowg i zakupit od Jupi-
tera jeszcze 1.123.044 akcje po 2,30 z1,
co czynilo sume¢ 2.583.001,20 zi. Za-
kup z czerwca dawal Swarz¢dzowi
24,99 % akcji Bialfamu. We wrze$niu
bylo to kolejne 29,77%.

3 pazdziernika 2000 r. transakcja
Swarzg¢dza S.A. z NFI Jupiter zostata
ostatecznie sfinalizowana, a suma za-
kupionych kolejno akcji Bialfamu -
24,99% plus 29,77% data mu pakiet
wigkszosciowy, wynoszacy 54,76%.
Laczna kwota do zaplaty wyniosta
7.752.660,20 zi. Swarzedz zlozyl po-
nadto ofert¢ kupna pozostajacych jesz-
cze w rgkach skarbu panstwa 1,16%
akcji Bialfamu. Zapowiada rowniez
zamiar zakupu 16,03% akcji, jakie Bial-
skie Fabryki Mebli wniosty do bgdacej
w stanie likwidacji Grupy Handlowej
Quercus. Wtedy stalby si¢ posiadaczem
Laz 71,95% akgeji.

Swarzedz S.A. zobowiazal sig, ze w

ciggu 3 lat utrzyma w swym posiadaniu
"nie mniej niz 50% akcji Bialfamu.

Na czerwcowym walnym zgroma-
dzeniu akcjonariuszy zarzad Swarzedza
S.A. przedstawil program rozwoju po-
wstalego kompleksu do roku 2002.
Celem strategicznym jest budowa gru-
py firm, ktéra wykorzystujac renome
marki Swarzedz i sie€ istniejacej sprze-
dazy detalicznej, ma si¢ sta¢ liderem na
polskim rynku meblowym w ofercie
adresowanej do $redniozamoznych i
zamoznych klientow.

Kierownictwo grupy zamierza in-
tensywnie inwestowa¢. Srodki na to
maja pochodzi¢ przede wszystkim ze
sprzedazy zbgdnych nieruchomosci.
Ponadto ze sprzedazy akcji i czgs$ci
udziatow.

Bialskie Fabryki Mebli S.A. s fir-
mg wytwarzajaca meble w dwoch za-
kiadach produkcyjnych na terenie Bia-
1ej Podlaskiej. Roczna moc produkcji
jest oceniana na 70 min zlotych. Kapi-
tat akcyjny wynosi 7.244.799,36 zt i
obejmuje 3.733.333 akcje o nominal-
nej wartosci 1,92 zi. Kapital wlasny
spotki w ostatnim dniu roku 1999 wy-
nosit 9.033.155,47 zl. Przychody ze
sprzedazy w 1999 roku osiagnely wy-
soko$¢ 52,2 min zt. Sprzedaz krajowa
sigga 32%, za$ na eksport trafia 68%
produkcji.

Decydujac si¢ na zakup Bialfamu
zarzad Swarzedza mial Swiadomos¢, iz
pozyskuje doswiadczonego producen-
ta mebli wysokoprzetworzonych, z do-
minujacym udzialem drewna litego i
oklein naturalnych jako surowcow.
Kolejnym, i chyba w tej transakcji naj-
wazniejszym atutem bialskiej fabryki,
jest zdolno$¢ utrzymania wysokiego

Bialfam w grupie Swarzedz S.A.

Sila technologii i kadr

poziomu technologicznego przy niskich
kosztach produkcji. Doda¢ do tego na-
lezy spore rezerwy w mocach produk-
cyjnych. Nie bez znaczenia jest poto-
zenie przedsigbiorstwa przy wschodniej
granicy kraju, w czym inwestor upatruje
mozliwo$¢ wzrostu taniego surowca
drzewnego ze Wschodu, jak i ekspan-
sji z gotowymi juz produktami w tam-
tym kierunku.

Podmiotem dominujacym, zarza-
dzajacym cata nowo powstatg grupa ka-
pitalowg jest spotka akcyjna Swarzedz
S.A. (nazywana krétko grupa Swa-
rzedz). W skiad grupy wchodza cztery
firmy zajmujace si¢ produkcja mebli:
Swarzgdzka Fabryka Mebli Sp. z 0.0.;
Koéciafiska Fabryka Mebli Sp. z 0.0.;
Gostynska Fabryka Mebli Sp. z o.0.,
oraz Bialskie Fabryki Mebli S.A.

Kolejny podmiot — Swarz¢dz Mar-
ket Sp. z 0.0. zajmuje si¢ prowadzeniem
sieci placowek detalicznych — sklepéw
i salonéw firmowych, w ktérych sprze-
dawane sa meble marki Swarzedz, ale
takze wytwory innych znanych produ-
centow.

Co sig¢ zmieni w Bialfamie? Bedzie
musial realizowa¢ zaméwienia ptyna-
ce z kierownictwa grupy Swarzedz. Na
jej rzecz produkowaé konkretny asor-
tyment. Dzigki temu ma szanse, wyko-
rzystujac istniejace rezerwy, zwigkszy¢
swa produkcj¢ z obecnych ok. 53 min
zlotych do 70 mln rocznie.

Mimo podporzadkowania grupie
Swarzedz, Bialfam zachowal prawo do
produkcji mebli ze swoim znakiem fir-
mowym i do niezaleznej ich dystrybucji
za posrednictwem wiasnej sieci sklepow.

JERZY TRUDZIK

BPI

- akredytywa dokumentowa
- inkaso dokumentowe

- doradztwo kontraktowe

- faktoring eksportowy

BaNnk BPH

BANK PRZEMYSLOWO-HANDLOWY SA
BIALSKOPODLASKA IzBA GOSPODARCZA
zapraszajq na

prezentacje uslug bankowych

zwigzanych z obslugg handlu zagranicznego.

Biala Podlaska, ul. Sidorska 95/97
dnia 14.11.2000 r. godz.10.00

¢ Obsluga i finansowanie handlu zagranicznego
* Bank BPH w Grupie Hypo Vereinsbank
* Produkty z zakresu obstugi handlu zagranicznego
* Oferta Banku BPH w poréwnaniu z innymi bankami w Polsce
* Ryzyko w handlu zagranicznym
* Prezentacja produktow, ich zastosowanie, wady i zalety
- formy rozliczen z zagranicg (m.in. polecenia przelewu, czeki)

- gwarancja w obrocie zagranicznym

* Produkty z zakresu finansowania handlu zagranicznego
» Prezentacja produktow, ich zastosowanie
- forfaiting finansowy i niefinansowy

- kredyt dostawcy z ubezpieczeniem KUKE
» Zarzadzanie inwestycjami i plynnoS$cia
* Prezentacja zespotu Zarzadzania Inwestycjami i Plynnoscia
w Banku BPH, jego roli i oferty dla klientéw banku.
« Transakcje zabezpieczajace przed ryzykiem kursowym.

Wszystkich zainteresowanych serdecznie zapraszamy oraz
prosimy o potwierdzenie swojego przybycia do dn. 10.11.2000 r.
Robert Syrytczyk - BPIG tel. 342-46-68

« ogl.

Psychologia i wypoczynek

Warsztaty BPIG

Bialskopodlaska Izba Gospodarcza
serdecznie dzigkuje wszystkim uczest-
nikom Warsztatéw Psychologicznych
za aktywne w nich uczestnictwo oraz.
za mile slowa skierowane pod naszym
adresem. Cieszy nas, ze w Panstwa od-
czuciu byly one przyjemne i skuteczne.

Warsztaty miaty miejsce w Kodniu
i w Borsukach w otoczeniu przyrody i
spokoju. Przekazywane informacje teo-
retyczne, umiejgtnosci praktyczne w
polaczeniu z relaksem i wypoczynkiem
daty zdaniem uczestnikow znakomite
efekty.

Uczestnicy spotkania ocenili je

dos¢ wysoko i stwierdzili, iz taka no-
woczesna forma wypoczynku i nauki
jest wskazana dla kazdego.
Pomystowy, dwudniowy program
Pani psycholog dat mozliwos¢ lepsze-
go poznania siebie, wzbogacenia wia-
snej osobowosci, poznania wlasciwych
relacji migdzyludzkich i sposob6ow roz-
wigzywania r6znych problemow.
Wszystkich zainteresowanych za-
praszamy na Kolejne spotkania warsz-
tatowe w drugiej polowie listopada.
Szczegélowych informacji udzie-
la i zgloszenia przyjmuje Andzelika
Pilipiuk BPIG, tel. 342 46 68.

Lubelskie znakomitosci

Bialskopodlaska Izba Gospodarcza
oraz Hotel Delfin zapraszaja wszystkich
mito$nikéw muzyki na kameralny kon-
cert Igora Jaszczuka poety, kompozy-
tora i $piewaka, lidera Lubelskiej Fe-
deracji Bardéw. Koncert odbgdzie si¢

w restauracji Delfin Biata Podlaska,
Al. Jana Pawla Il 11 w dn. 4 listopada
2000 r. o godz. 19.00

Rezerwacja miejsc BPIG ul. Si-
dorska 95/95, tel. 343-75-07. (W cenie
biletu lampka wina.)

Tax Free - kolejna edycja

Bialskopodlaska Izba Gospodarcza
przygotowuje kolejng edycje folderu re-
klamowego Tax Free. Naklad 10 tys. eg-
zemplarzy rozdawany bedzie od poto-
wy grudnia (w okresie wzmozonych
przed$wiatecznych zakupdéw naszych
wschodnich sasiadéw) na przejsciach_

granicznych w czasie uiszczania oplat
ekologicznych.

Firmy zainteresowane ta forma pro-
mocji prosimy o zgloszenia telefonicz-
ne do dnia 10.11.2000 r.

Szczegélowych informacji udziela
Andzelika Pilipiuk BPIG,, tel. 342 46 68.

=

Miesiecznik "Podlaski Przedsiebior-
ca" dodatek do Bialczanina redagowa-
ny jest przez Bialskopodlaska 1zbe Go-
spodarczg.

Rada Izby:

Jan Antoniuk,

Barbara Chwesiuk - sekretarz,
Eugeniusz |zdebski - wiceprezes,
Jerzy Jaworski,

Bogdan teski - ‘skarbnik, :
Cezary Nowogrodzki - prezes,
Stanistaw Pytlik,

Mirostaw Radecki,

Wiestaw Skabara,

Jozef Szeptycki - wiceprezes

N\
Adres:

Bialskopodlaska Izba Gospodarcza,
21-500 Biata Podlaska,
ul. Sidorska 95/97,
tel. (083) 342 46 68
tel./fax (083) 343 75 07

Wszelkie uwagi dotyczace pisma pro-
simy kierowac¢ na adres BPIG.

Zastrzegamy sobie prawo skracania i
adiustacji tekstéw oraz zmian ich tytutéw.

Serdecznie zapraszamy osoby zain-
teresowane wspétpraca przy redagowa-
niu "Podlaskiego Przedsiebiorcy" do biu-
ra Izby lub o kontakt telefoniczny.

e mail bpig@tnet.pl

www.tnet.pl/~bpig

\_\-

@

(o



	slowo_podlasia_nr_44_2000_48

